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Innovative Kihl-Technik reduziert Lebensmittelabfalle
Hisense Gorenje Austria sagt dem Klimawandel mit zukunftsweisenden
Klhlgeraten den Kampf an

Mehr als 500.000 Tonnen Lebensmittel landen in Osterreich jedes Jahr im
Hausmiill. Pro Haushalt sind es laut einer Studie der Universitét fiir Bodenkultur
bis zu 133 Kilogramm oder 800 Euro. Die neue Kiihlgerate-Generation der
Hisense Europe Group macht Nahrungsmittel mit innovativer Technik langer
haltbar und erleichtert damit eine sparsame Haushaltsfiihrung. Gleichzeitig
fugen sich die Produkte in die langfristige Nachhaltigkeitsstrategie des
Haushaltsgerate-Herstellers ein.

Wien/Velenje, 27. Juli 2023 — Etwa 40 Prozent der weltweit produzierten Lebensmittel
gehen entlang der Wertschépfungskette verloren, insgesamt entstehen auf diese
Weise 3,3 Milliarden Tonnen Treibhausgase pro Jahr. Lagerungsprobleme beim
Endverbraucher sind ein Hauptgrund flir die Verluste — hier setzen die Gerate von
Hisense und Gorenje an.

Flexible Zoneneinteilung erganzt bisherige Features

Bereits mit der lonAir-Technologie war ein groBer Schritt in diese Richtung gelungen:
Das Zirkulationssystem ,MultiFlow 360°“ stellte hier einen Temperaturausgleich im
Kihlschrankinneren und die gleichmaBige Verteilung negativ geladener lonen sicher.
Auch im Gefrierfach setzt man auf Luftbewegung, hier mit der NoFrost-Innovation, die
das Vereisen und Verklumpen von gelagerten Speisen verhindert.

Der nachste Entwicklungsschritt ist nun die flexible Zoneneinteilung innerhalb der
Klhlgerate. Die ,ZeroZone“ fur Fleisch und Meeresfriichte kann in einigen neuen
Gorenje-Gerate in eine zusétzliche ,,CrispZone“ umgewandelt werden, die mit
automatischer Feuchtigkeitsregelung und spezieller Beleuchtung optimale
Lagerbedingungen fir Obst und Gemiise bietet. Ebenfalls auf Knopfdruck wird in den
Side-by-Side-Geraten von Gorenje sowie in den brandneuen Muti-Door-L&sungen
von Hisense ein Gefrierfach zum Kihlfach. So kédnnen die Kihl-Gefrier-Kombis immer
an den aktuellen Bedarf der Nutzerinnen und Nutzer angepasst werden.

»sHaushaltsbudget deutlich aufbessern“

»Wir kbnnen das Abfallproblem nicht im Alleingang I6sen — der bewusste Einkauf wird
hier auch kunftig der wichtigste Hebel sein. Unserem Unternehmensmotto ,Life
Simplified* entsprechend wollen wir unsere Kunden aber auch im Bereich der
Lebensmittel-Lagerung unterstitzen. Die innovativen Features in unseren neuen Kihl-
Gefrier-Kombis leisten diese Unterstlitzung“, betont Andreas Kuzmits,
Geschaftsfihrer von Hisense Gorenje Austria.
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Dass man damit auch viel Geld sparen kdnne, sei ein nicht zu unterschatzender
Nebeneffekt. ,Gerade in Zeiten massiver Teuerungen kann man das Haushaltsbudget
durch die Vermeidung von Lebensmittelabféllen deutlich aufbessern.*

Nachhaltigkeit als Unternehmens- und Entwicklungsziel

In puncto Nachhaltigkeit setzt Gorenje mit den Inverter-Kompressoren in seinen
Kihlschréanken das nachste Zeichen. Sie sind leiser, langlebiger und energieeffizienter
als herkdbmmliche Produkte. Gleichzeitig passen sie sich schneller an
Temperaturschwankungen, zum Beispiel beim Offnen der Kiihlschranktiiren, an.

»Die Hisense Europe Group und mit ihr auch Hisense Gorenje Austria verfolgen eine
ambitionierte Nachhaltigkeitsstrategie. Bis 2030 wollen wir die interne Klimaneutralitat
erreichen, 2050 die Klimaneutralitdt entlang der ganzen Lieferkette®, unterstreicht
Andreas Kuzmits.

ISO-Zertifizierte Produktionsstatten in Slowenien und anderen européischen Landern
sowie zwei Logistikzentren und ein dichtes Handelspartner-Netz in Osterreich sind
die Basis fur die nachhaltige Unternehmenszukunft. Doch auch mit seinen
Produktinnovationen will der Konzern diesen klimafreundlichen Weg konsequent
weitergehen.

Uber Hisense Gorenje Austria

Gorenje ist einer der groBten Hersteller von Haushaltsgerdten in Europa. Die Osterreichische
Niederlassung — seit Janner 2023 offiziell die ,Hisense Gorenje Austria GmbH" — besteht mit eigenem
Standort seit 1975, die Zentrale befindet sich in Wien. Hisense Gorenje Austria verzeichnete im Jahr
2022 35,4 Millionen Euro Umsatz, der Marktanteil im Bereich der HaushaltsgroBgerate betragt aktuell
7,6 Prozent. Das Produktsortiment umfasst Kiihl-/Gefriergerate, Waschmaschinen, Waschtrockner und
Waschetrockner, Geschirrspliler, Kichengeréte, Kichen- und Haushaltskleingeréte,
Warmwasserspeicher sowie Klimageréte.

Gorenje ist auBerdem ein verlasslicher Partner im Einbaubereich (Backdfen bzw. Herde, Kochfelder,
Dunstabzugshauben, Mikrowellen) und somit ein Vollsortiment-Anbieter flir den Haushalt.

2018 wurde das Unternehmen ein Teil der Hisense Europe Group und profitiert somit vom Zugang zu
den Ergebnissen umfangreicher F&E-Aktivitdten des Mutterkonzerns. Hisense, in China beheimatet
und einer der weltweit filhrenden Hersteller von Unterhaltungselektronik, betreibt 16 Zentren fir
Forschung und Entwicklung. Rund funf Prozent des Gesamtumsatzes von 27 Milliarden US-Dollar
werden investiert, um in allen Produktsegmenten ein Vorreiter fir technologische Innovationen zu
bleiben.
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Bildinformation

Die Technologie ,NoFrost Plus“
sorgt in den Gefrierfdchern von
Gorenje flir komplette Eisfreiheit.
Auch sensible Produkte kénnen so
problemlos gelagert werden.

© Hisense Gorenje Austria

Die neuen Side-by-side-Geréte von
Gorenje bestechen neben ihrem
Fassungsvermégen auch mit der
flexiblen Handhabung einzelner
Bereiche. Von der Party-
Vorbereitung bis zur langfristigen
Eindeckung von Familien erfillen
die Produkte damit stets die besten
Voraussetzungen.
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